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RESUMO

Este estudo objetivou analisar o ranking de criacdo de valor das empresas Sul Americanas
por meio do método multicritério DP2 a partir de uma amostra de 69 empresas, de quatro paises
gue apresentaram as informacdes necessarias: Argentina, Brasil, Chile e Peru, no periodo de 2011
a 2015. A criagdo de valor neste estudo foi mensurada a partir das variaveis EVA e MVA. Para
obter o ranking de criacdo de valor para 0 EVA, MVA e EVA/MVA, utilizou-se 0 método
multicritério DP2. Diante dos resultados é possivel perceber que a maior parte das organizagdes da
amostra e gque assumiram as primeiras posi¢des de cada em um ranking, eram as mesmas dos
demais rankings. Isso € interessante e chama a atencao dos investidores, pois esse resultado acaba
tornando essas empresas mais seguras para investimentos no mercado acionério. Contudo, quanto
mais empresas, maior a diferenca de um ranking para o outro, principalmente nas empresas que
ndo estavam liderando um dos rankings. Somente no caso do Chile, que teve uma amostra superior
aos demais paises, houve diferenca na posicao de lideranca nos trés rankings. Vale destacar que
em relagdo as trés primeiras posi¢des dos trés rankings, as empresas da Argentina (Con Del Oeste,
Caputo SAIC e Grupo Clarin) e Peru (Telefonica, Backus Johnsto e Lima Caucho) sempre
mantiveram a mesma posi¢do. O mesmo nédo ocorreu no caso das empresas brasileiras e chilenas.
Conclui-se que as empresas dos paises analisados no geral apresentaram posi¢des proximas, ou até
mesmo iguais, nos trés rankings analisados, sendo que quanto mais proximas forem as colocagoes,
mais confianca poderdo oferecer aos investidores. Porém, é relevante que os interessados nao
levem em consideragdo somente uma variavel (EVA ou MVA) para medir a criagao de valor, tendo
em vista a diferenca que apresentaram nas posi¢des de algumas empresas analisadas. Entretanto,
por mais que algumas empresas apresentem posi¢des bem distintas de um ranking para o outro, é
importante que estas organizacfes também sejam observadas, pois algumas informagdes e
indicadores podem ser analisados separadamente e, da mesma forma, pode ser que haja apenas
interesse em uma das variaveis analisadas, 0 que de certa forma ird auxiliar os interessados. Por
mais que tenham sido poucas empresas e paises analisados, tendo em vista a populagéo do estudo,
esta pesquisa possui relevancia e contribui, visto que as variaveis analisadas assumem relevancia
em nivel global, sendo as mais analisadas e importantes quando se fala em riqueza ou criagéo de
valor. Para tanto, deve-se levar em consideracdo os resultados das empresas ao escolher alguma
para investir e com base nisso, tomar as melhores decisdes, até por que, a maioria das empresas
nem sequer fornecia as informacGes necessérias para a realizacdo desta pesquisa.

PALAVRAS CHAVE. Criacédo de Valor, Método Muticritério, DP2,

Area de interesse: ADM — Apoio & Decisdo Multicritério
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